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Dit grafiske bureau er blevet kontaktet af ejeren af et nystartet
firma, der szelger kartofler. Kartoflerne er en ny, foraedlet sort,
klassiske danske kartofler krydset med sweet potatoes, for at fa
et lavere indhold af kulhydrater, men stadig med smagen af gode
danske kartofler. Kartoflerne produceres selvfolgelige ekologiske.

Konceptet skal vaere et crossmedia koncept, der skal integrere
bade det trykte medie og den digitale online kundeflade med
interaktive muligheder.

Primaere malgruppe er unge mennesker i alderen 18-25 Ar.
Tanken er, at hvis denne gruppe kan fanges som faste kunder og
bliver glade for produktet, sa vil de vaere loyale og fortseette med
at foretraskke netop denne kartoffel.

Produktet der salges: Kartofler.

Identitet: Der er ikke endnu givet et navn til dette nye produkt,
sa det vil ogsa veere din opgave at finde pa et navn, og et slogan
til denne nye kartoffel.

Visuel Identitet: Der skal designes & fremtilles et logo

til firmaet, der skal kunne bruges bade trykt og digitalt, og
selvfolgelig fremstillet i vectorformat. Der skal geres overvejelser
om alternative anvendelsemuligheder for logo, fx til brug ved
fremstilling af Fan merchandise.

Trykt Medie: Der skal fremstilles en ny og *frisk’ emballage til
disse kartofler; herunder stanseform & det grafiske design.

Der skal fremstilles MockUp’s, fysiske og digitale (se nedenfor).
Samt mindst et styks kampange materiale, eksempelvis annonce
eller plaktat.

Digitale Medier: Der skal fremstilles et lille website, med
praesentation, beskrivelse af produktet, en liste over forhandlere
og selvfolgelig med CrossMedia muligheder.
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Sociale Medier - Der skal pd websitet vaere link til, samt relevant
grafik til eksempelvis en facebook firma side.

Digitale MockUp’s - Der skal fremstilles en digital visualisering af
produktet, produktemballagen.

Formater websitet - skal veere responsiv, sdledes at produkter, artikler &

historier kan lzeses behageligt bade pa traditionel skeerm og péa en
mindre mobil enhed/smartphone.

Emballage - Formatet pa emballagen er valgfrit. Men skal veere
realistisk i henhold til mulighed for produktion (stanseform mm).

Kampange produkt - Formatet er valgfrit.

Bradtekst & Screendumps
Ma gerne laves i sparrings gruppper, eller individuelt, men
Produkterne skal fremstilles individuelt.

Emballage:

Fremstilles i Photoshop, lllustrator & InDesign og skal have
folgende elementer:

¢ Stanseform

* Stregkode

* Relevant meerkning, @ko maerke etc.

* Beskrivelse af produkt (Dansk, Norsk & Svensk)

¢ Eventuellt DIY forslag.

Afleveres som Package med trykklare PDFer i CMYK -
HUSK Page Information.

Kampange produkt:
Eksempelvis Plakat, annonce eller noget helt tredie...
Valgfrit trykt produkt.

Afleveres som Package med trykklare PDF’er i CMYK -
HUSK Page Information.
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Website: Fremstilles i HTML & CSS, og skal designes sa den i
videst mulige omfang overholder de typografiske regler.
Og skal indeholde felgende Elementer:

* Produktprassentation.

* Forhandler liste

* CrossMedia muligheder... Fx noget DIY.
* Responsiv design.

Afleveres samlet mappe, klargjort til upload pa server.

Pitch PDF

Der skal laves en Pitch/Praesentation med visualisering af
foretagede design-valg, Mockups af produkter.

HUSK begrundelser af de foretagede valg - til- og fravalg
* Afleveres som individuel lesning.

VIGTIG ... HUSK!

Gor ALTID anvendelse af de 4 designparametre, TIFF:
* Typografi

e |llustration

* Form

* Farve

Teenk ogsé i AIDA (F.eks.: til forsider & annoncer)
* Attention
* Interest
* Desire

* Action

& de tre Gestaltlove

* Loven om neerhed

* Loven om ensartethed
* Loven om lukkethed

N
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Aflevering

Fredag d. 16/9-2022, 09:30 (pa fzellesdrevet).
* InDesign Package med trykklar PDF.

* Websitet (upload mappen i en pakket fil).

* Prasentations PDF (1 styks samlet pdf).

Pitch / Praesentation

Fredag d. 16/9-2022, 09:45
¢ Individuel pitch for holdet (15 min hver).

Inspiration
CrossMedia: Microsoft’s Concept - Future vision 2020
https://www.youtube.com/watch?v=qVggCrikVt8

CrossMedia: What is Crossmedia Narrative?
https://www.youtube.com/watch?v=yVQDowUQwog

Beginning Graphic Design: Typography
https://www.youtube.com/watch?v=sByzHoiYFX0

Aaron Draplin Takes On a Logo Design Challenge
https://www.youtube.com/watch?v=gVUVUoXrPzMinspiration

Video: Eventyret om Den Vidunderlige Kartoffel
https://iwww.youtube.com/watch?v=mvwj_cPWi2w
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