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Analyse
SWOT-analysen gav indsigt i 
virksomhedernes trivselsmæssige 
styrker, svagheder og muligheder, 
som jeg brugtes til at tilpasse 
indhold til relevante målgrupper

Baseret på min målgruppeanalyse 
er den primære virksomheder, 
der prioriterer trivsel og ønsker et 
sundt arbejdsmiljø. 

Sekundære målgruppe er 
ansatte, der lider af MCS eller 
blot ønsker at tage ansvar for 
eget helbred og samtidig støtte 
virksomhedens værdisæt.

Ved at fokusere på digital 
kommunikation, undgås 
kemi, papiraffald og fremmer 
bæredygtighed. 

Case
Lav et grafisk koncept og to 
produkter for MCS Forening, med 
formål om at forbedre forholdet 
for kemikalieoverfølsomme i 
hverdagen.

Brainstorm
Med empathize trinnet i design 
thinking og et mindmap lærte jeg 
at MCS ramte ønsker kontrol over 
kemi i hverdagen. Mange mangler 
kontrol på arbejdspladsen.



Generelt
Skrifttypen Helvetica er valgt for 
dens lange og troværdige historie, 
neutralitet og pålidelighed. 

Foreningens blå farver skaber 
genkendelighed og visuel harmoni 
i kampagnen. 

CMYK: 59 / 25 / 31 / 6

RGB: 112 / 156 / 165

HTML: #709ca5

CMYK: 70 / 42 / 43 / 28

RGB: 78 / 104 / 110

HTML: #4b686e

Verdensmål
Bidrager til at opfylde FN’s 
verdensmål 3, 8 og 12 
ved at fremme en sund 
arbejdsplads og bæredygtige 
kommunikationsmetoder.aA

Helvetica

aA
Times New Roman

Stilhistorien
Er inspireret af moderne 
minimalisme med et enkelt og 
tidløst udtryk



Logo
Logoet blev til efter lang 
eksperimentering med skitser. 

Navnetrækket er tilpasset i 
forhold til formsproget. 

Læsbarheden er optimeret via 
kontrastforholdet mellem tekst og 
farver. 

Inspireret af svanemærket, 
inkluderer logoet et 
laboratorieglas der kan stå alene 
som symbol for en kemi-venlig 
arbejdsplads.

Har udarbejdet en designguide 
der viser hvordan logoet skal 
respekteres.
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2. Logo
For at bevare det visuelle udtryk af Kemifri-logoet, skal der altid 
overholdes en respektafstand. 

Respektafstanden er sat til versal højden der skaber et frirum 
omkring logoet
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3. Brug af Kemifri-mærket
Komponenter og hierarki
Mærket består af 2 komponenter:
1. Bomærket med hjertet i flasken
3. Produktets 8-cifrede licensnummer

*Licensnummeret er placeret under Kemifri-mærket. Licensnummeret skal bruge fonten 
Helvetica Neue Medium.
(Helvetica Neue Ltd Std)

12345678 12345678 12345678
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4. Farver
Blå, sort og hvid er de godkendte farver for logoet og bomærket.

CMYK: 59 / 25 / 31 / 6

RGB: 112 / 156 / 165

HTML: #709ca5

CMYK: 70 / 42 / 43 / 28

RGB: 78 / 104 / 110

HTML: #4b686e

CMYK: 0 / 0 / 0 / 100

RGB: 0 / 0 / 0

HTML: #000000

CMYK: 0 / 0 / 0 / 0

RGB: 255 / 255 / 255

HTML: #ffffff
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E-bog
Designet i højformat for optimal 
læsbarhed på telefoner. 

Automatisk indholdsfortegnelse 
gør bogen til et funktionelt 
opslagsværk.

Gestalt-lovene skaber hierarki og 
luft i designet. 

Brødteksten er ombrudt i spalter 
og justeret til et grundlinjenet så 
de holder register.

Har tænkt UX/UI

Brugertest vil blive udført, hvis 
kampagnen bliver godkendt, for 
at sikre, at brugerne får mest 
muligt ud af e-bogen

Moodboard

Skitser & opmåling


