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Design C
Eksamensafvikling af Anders Dissing
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Afvikling
 » Case

 » Affaldssortering 

 » Portfolio

 » MCS forenigen

 » Håndsprit del 1
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Introduktion
Udform en kampagne eller et initiativ, der 
kan motivere flere til at sortere deres affald 

 » Vi gør det rigtig godt!

 » 47% bliver genanvendt

 » Hvor går det galt?
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Design thinking 
 » Indlevelse i brugerens verden

 » Indentifikation af problemer og 
muligheder

 » Ideudvikling og kreative løsnigsfors-
lag

 » Udvikling af prodotyper

 » Test af ideer og produtyper

 » Feedback
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Brainstorm
 » De nødvendige faciliteter

 » Ejerbolig eller lejebolig

 » Tid og ressourcer

 » Er oplysning nok

 » Den rette hjælp

 » Interesse for affaldssortering

 » Besværligt?
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Målgruppe
 » Håndværkere med et affalds behov

 » Små projekter med blandet affald

 » Mindre og mellemstore virksomheder

 » Lille værksted

 » Yngre generation

 » Fokus på effektivitet

 » Teknologisk bevidst

 » Fokus på at spare tid & penge.
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Adfærdsdesign
 » Nudging teknikker - gør det nem-

mere og mere synligt.

 » Belønningssystemer

 » Feedback kan motivere folk til at 
ændre adfærd



Kampagne
Kampagnen “Få mere ud af dit affald” har til formål at motivere 
mindre virksomheder til at sortere og aflevere deres affald på 
genbrugspladser i stedet for leje af container med blandet 
brændbart 

Ved at registrere deres køretøjer i en app og aflevere deres affald 
på genbrugspladser, optjener virksomhederne point, som kan 
konverteres til belønninger såsom gratis entre til genbrugspladser 
eller gavekort til butikker og værktøj
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Farver
Det er muligt at anvende tints af både de 
primære og de sekundære farver. 

 » Grøn er traditionelt forbundet med 
natur og bæredygtighed

 » Skaber en følelse af harmoni og balance

 » Friskhed og energi

 » Associere med genanvendelse

Farver – udtoninger

Det er muligt at anvende tints af både de primære og de 

sekundære farver. De kan  fx. bruges som  baggrund og 

som faktabokse på hjemmesider og i trykte produkter.

100% 90% 80% 70% 60% 50% 40% 30% 20% 10%
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Farver

Primære farver 

Den mørkegrønne logofarve er en fælles og over-

ordnet koncernfarve, Derudover har hver institution 

sin egen farve indenfor den blågrønne skala. Den 

primære koncernfarve og de institutionspecifikke 

farver anvendes eksempelvis i overskrifter, citater, 

billedtekster, farveflader og i  infografik. 

Sekundære farver 

Den sekundære palet for en styrelse består af alle de 

øvrige institutionernes primære farver, der befinder 

sig indenfor det grønne og blå farvespektrum. 

Derudover er der to klare farver; cyan og lime, samt 

nogle varme farver der står i kontrast til de grøn-blå 

nuancer i designet. De sekundære farver bruges især  

til at differentiere/highlighte tekst på PowerPoint-, 

publikations forsider, faktaark, plakater o.lign.

Brug af farver 

Brug af farver er defineret som procentsatser, således at 

de primære farver fordeler sig i forhold til de sekundære 

farver i forholdet 80/20. De 20% procent fordeler sig 

derudover i forholdet 15/5 - dvs. at kontrastfarverne i den 

sekundære palet kun bruges meget begrænset til fx. 

fremhævelser, links, splash o.lign.

For at undgå et spraglet udtryk vælges på et givent 

emne een gennemgående farve fra den sekundære 

palet. De øvrige farver fra den sekundære palet bør kun 

anvendes til at differentiere i infografik, eller hvis der 

skal særligt fokus på f.eks. en tekst eller et element.

Fælles overordnet 
koncern- og logofarve

Koncernen
P 560
CMYK 80.25.60.80
RGB 0.49.39
WEB #0E2C21*

Departementet
P 2255
CMYK 50.0.56.0
RGB 130.193.122
WEB #82C17A*

Naturstyrelsen
P 350
CMYK 79.0.100.75
RGB 37.69.26
WEB #2C441F*

P 484
CMYK 0.100.100.40
RGB 133.19.2

P 269
CMYK 85.100.0.5
RGB 81.45.109

P Process Cyan
CMYK 90.0.0.0
RGB 0.159.223

P 7405
CMYK 8.15.100.0
RGB 231.205.20

P 144
CMYK 0.55.100.0
RGB 237.139.0

Kystdirektoratet
P 7704
CMYK 100.15.23.10
RGB 0.133.173
WEB #327394*

Miljøstyrelsen
P 7726
CMYK 100.0.90.10
RGB 0.100.50
WEB #296238*

Specifik primær farve for hver af
koncernens institutioner

Hver institution har de 
øvrige institutioners
primærfarve i sin 
sekundære palet 
+ cyan og lime

Farver der står i 
kontrast til koncernens 
overvejende blå-grønne 
skala

Sekundære farverPrimære farver

5%80% 15%

P 390
CMYK 40.0.100.8
RGB 171.188.56
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Font
 » Letlæselighed

 » Branding

 » Professionelt udseende

 » Tilgængelighed

Stag Sans Light
Fortrinsvis til brødtekst ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

Stag Sans Book
Bruges til underrubrikker 
og citater

Stag Sans Bold
Fortrinsvis til overskrifter

Arial Regular/Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

Anvendes til PowerPoint
og til internt producerede
publikationer i Word

Georgia Regular/Bold
anvendes i breve og 
øvrige forretnings-
dokumenter

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZÆØÅ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyzæøå

Oxygen Regular/Bold
anvendes til web

Skrifttyper

Stag Sans

Stag Sans er den skrift, som bruges på publikationer, 

plakater, roll-up, skilte m.m., der produceres af 

professionelle leverandører.  

Arial

Arial findes i MicroSofts Officepakke og er tilgængelig 

for alle. Arial bruges til PowerPoint og internt 

producerede publikationer, hvor Stag Sans ikke er 

tilgængelig.

Georgia

Georgia findes også i MicroSofts Officepakke og 

anvendes i breve og øvrige forretningsdokumenter.

Oxygen

Oxygen er en Google font, der anvendes til web.
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Sortér
Få mere ud af dit affald
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Hvad skal med?
 » Oversigtskort 

 » Rækkefølge ift pakning af trailer

 » Mulighed for live trafik

 » Kontakt

 » Profil / login
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Sortér app
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Effektmåling
 » Downloads

 » Tid i appen

 » Ændring i aktivitet

 » Feedback fra brugerne
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Hvad er MCS?
 » Duft- og kemikalieoverfølsomhed

 » Viser sig forskelligt

 » Fra mild til stor belastning

 » Ikke en allergisk lidelse

 » En svær diagnose at stille
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Case
 » Lav et grafisk koncept og to 

produkter for MCS Forening, med 
formål om at forbedre forholdet 
for kemikalieoverfølsomme i 
hverdagen.
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Stilhistorien
Er inspireret af moderne minimalisme 
med et enkelt og tidløst udtryk
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En fælles standard?
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Primære 
målgruppe

 » Virksomheder i alle størrelser og 
brancher

 » Fokus på medarbejderes sundhed 
og sikkerhed

 » Fokuserede på et bæredygtigt og 
miljøvenligt arbejdsmiljø

 » Ønsker at minimere risikoen for 
sygdom og skader forårsaget af 
kemikalier

 » Ønsker at sikre et sundt indeklima 
for alle medarbejdere.
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Sekundære 
målgruppe

 » Ansatte i virksomheden

 » Sikkert arbejdsliv i et sundt 
arbejdsmiljø

 » Fokus på helbred

 » Kæmper muligvis med kroniske 
sygdomme eller MCS
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En sikker hverdagKemifri
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1. Vigtige skridt til korrekt brug af 
Kemifri-mærket

Download
Kemifri-mærket

Som licenshaver med en aktiv 
licens til Kemifri-mærket vil 
I få adgang til at downloade 
mærket i forskellige � lforma-
ter.

1

Få jeres 8-cifrede 
markedsføringslicen-
snummer

Hver licens får tildelt et
8-cifret licensnummer

2

Placér mærke og
licensnummer på produkt
eller hjemmeside

Følg reglerne i disse ret-
ningslinjer når I placerer 
Kemi-mærket på et produkt

3

Tjek, at brug af mærket
er i overensstemmelse 
med retningslinjerne

Brug listen i kapitel 2 til at 
sikre jer, at Kemifri-mærket 
anvendes i overensstemmelse
med retningslinjerne. 
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2. Logo
For at bevare det visuelle udtryk af Kemifri-logoet, skal der altid 
overholdes en respektafstand. 

Respektafstanden er sat til versal højden der skaber et frirum 
omkring logoet

7 / 09

3. Brug af Kemifri-mærket
Komponenter og hierarki
Mærket består af 2 komponenter:
1. Bomærket med hjertet i fl asken
3. Produktets 8-cifrede licensnummer

*Licensnummeret er placeret under Kemifri-mærket. Licensnummeret skal bruge fonten 
Helvetica Neue Medium.
(Helvetica Neue Ltd Std)

12345678 12345678 12345678
8 / 09
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Altid klar med en hjælpende hånd
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Case
Udvikling af brandidentitet til nyt firma med 
fokus på antibakterielle produkter og pleje.
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Virkemidler
Omvendt brainstorm identificerede børn som 
mulig målgruppe.

Børnevenlig branding gør håndhygiejne sjovt.

Oliva blev født, en venlig og farverig 
blæksprutte og maskot der appellerer til børn 
og æstetisk forældre
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KORAL

C 3 M 62 Y 56 K 0 

235 125 103

TURKIS GRØN

C 37 M 18 Y 28 K 2 

174 189 182

SAND

C 3 M 4 Y 15 K 9 

232 228 211

SORT

C 0 M 0 Y 0 K 100 

0 0 0

Farver
Omvendt brainstorm identificerede børn som 
mulig målgruppe.

Børnevenlig branding gør håndhygiejne sjovt.

Oliva blev født, en venlig og farverig 
blæksprutte og maskot der appellerer til børn 
og æstetisk forældre



36

Kathen

Aa Aa
Ofelia
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Tak


